


In Val di Sole la 22a edizione del principale appuntamento trade in Trentino
Al Good Buy Trentino l’incontro tra gli operatori trentini e i buyer internazionali 

Edizione dedicata soprattutto alla promozione della vacanza invernale. Sono presenti circa 70 buyers da 30 Paesi. Oggi nella rinnovata struttura dello Chalet Malghet Aut nella skiarea Madonna di Campiglio Dolomiti il workshop che ha visto la partecipazione di oltre 150 operatori

Il Ponte dell’Immacolata segnerà l’avvio ufficiale in Trentino della stagione invernale che punta a ripetere, o magari migliorare, la performance dell’inverno 2024-2025, risultato il migliore dell’ultimo decennio con oltre 7 milioni e 700 mila presenze. Il turismo trentino prova però a guardare ancora più avanti, per essere pronto a cogliere nuove sfide e nuove opportunità di business, e l’occasione è la 22a edizione di Good Buy Trentino, in svolgimento fino al 6 dicembre in Val di Sole, organizzato da Trentino Marketing in collaborazione con l’Azienda per il Turismo delle Valli di Sole, Peio e Rabbi.
Good Buy Trentino, è il principale evento organizzato sul territorio rivolto al mondo trade, un momento di incontri B2B (business to business) tra operatori della domanda internazionale e italiana (buyer) e operatori dell’offerta del Trentino (seller). Un’occasione di promozione del territorio dove i buyer internazionali possono ricevere informazioni dettagliate su tutti gli aspetti dell’accoglienza e dell’offerta, oltre alla possibilità di partecipare a educational, mirati e personalizzati, per vivere “l’esperienza Trentino”, accompagnata da momenti di accoglienza e di convivialità. 
Nella giornata di oggi il rinnovato Chalet Malghet Aut ha ospitato l’appuntamento principale di Good Buy Trentino, un workshop dedicato all’incontro tra la domanda e l’offerta. Vi hanno preso parte circa 70 buyer provenienti da 30 Paesi, tra i quali spiccano paesi extraeuropei come Australia, Stati Uniti e Canada, ma anche Brasile, Cina, Giappone. Operatori selezionati sulla base delle strategie promozionali di Trentino Marketing sui vari mercati. Dall’altra parte dei tavoli di lavoro, oltre 150 seller tra rappresentanti di ApT, Consorzi, strutture ricettive, TO, Agenzie di Viaggio, Incomer, impianti di risalita, fornitori di servizi, fornitori di esperienze. Tra i partecipanti anche il Gruppo aeroportuale SAVE e l’Associazione dei Maestri di sci del Trentino. 
Per il Presidente di Trentino Marketing Gianni Battaiola si è trattato di «un'edizione ricca, un'edizione che ha dato la possibilità a più di 150 operatori trentini di incontrare una settantina di operatori arrivati da tutto il mondo, anche da mercati lontani, che hanno modo di apprezzare l'offerta del nostro territorio. Qui in Val di sole abbiamo presentato il Trentino, soprattutto invernale, ma con un occhio sempre puntato alle belle stagioni. E dunque una concreta possibilità per i nostri operatori di fare business e soprattutto di presentare e far toccare con mano l'esperienza trentina a chi poi ci deve vendere. Un'opportunità di crescita concreta per i nostri operatori che in questi incontri capiscono quelle che sono le esigenze nuove di chi arriva da lontano, ma anche da più vicino, dando modo di ragionare e mettere a terra iniziative e progetti per i prossimi anni».
Domani l’intera giornata sarà dedicata agli educational riservati ai buyer e che includono attività come sci alpino ed esperienza all'alba nel Parco Nazionale dello Stelvio. 

(m.b.)

Trento, 4 dicembre 2025
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